Z) unid ;

CORSO ONLINE: CUSTOMER SATISFACTION - 100 ORE

Descrizione del corso

11 corso online "Customer Satisfaction" ¢ progettato per professionisti che mirano a migliorare le interazioni con i clienti ¢ aumentare
la loro soddisfazione attraverso approcci strategici e efficaci.

Questo programma formativo copre tutti gli aspetti cruciali della customer satisfaction, dall'analisi delle esigenze e aspettative dei
clienti, alla misurazione del livello di soddisfazione tramite strumenti come il Net Promoter Score (NPS) e il Customer Satisfaction
Score (CSAT).

Partecipando a questo corso, gli studenti impareranno come trasformare il feedback dei clienti in azioni concrete che migliorano la
qualita del servizio, ottimizzano l'esperienza utente ¢ promuovono la lealta del cliente.

Attraverso lezioni teoriche, studi di caso pratici e discussioni interattive, i partecipanti acquisiranno competenze fondamentali per
costruire e mantenere relazioni di lungo termine con i clienti, contribuendo cosi al successo e alla crescita dell'azienda.

Obiettivi

L’obiettivo ¢ quello di fornire una preparazione completa sulla disciplina, si analizzeranno gli strumenti e le soluzioni piu efficaci da
utilizzare dal punto di vista pratico. Al termine del programma di studio si sara in grado di applicare i principi e le strategie piu efficaci
per rispondere alle esigenze lavorative. Solo attraverso la pratica sara possibile migliorare le proprie performance.

Il corso prevede un programma di preparazione graduale, partendo dai concetti chiave e, consente di acquisire le competenze prefissate
in modo efficace, grazie all’utilizzo di sistemi didattici innovativi e all’avanguardia.

PROGRAMMA

Il corso online Customer Satisfaction ¢ suddiviso in 5 Moduli, come segue:

MODULO 1 | L’IMPORTANZA DELLA CUSTOMER SATISFACTION
e il concetto di Customer Satisfaction
e il valore percepito dal cliente
e e 5P della Qualita

e tipologie di Customer Satisfaction
MODULO 2 | CUSTOMER SATISFACTION: NUOVI MODELLI ORGANIZZATIVI

e da call center a Social Network

e  Customer Satisfaction e Customer Retention
e  dal prodotto/servizio alla customizzazione

e  ventere un’esperienza

e la Piramide dell’esperienza
MODULO 3 | CUSTOMER SATISFACTION E MARKETING

e  Marketing: evoluzione e tendenze. I Social Network
e i]l ROI della Customer Satisfaction

e il marketing emozionale

e  Funnel marketing

e la fidelizzazione del cliente
MODULO 4 | STRUMENTI DI MISURAZIONE DELLA CUSTOMER SATISFACTION

e  Customer Satisfaction: il processo di misurazione
e iprincipali KPI di CS: CSAT, NPS e CES
e  definizione del campione e strumenti di indagine

e [|’importanza del post-vendita
MODULO 5 | COME AUMENTARE LA SODDISFAZIONE DEI CLIENTI

e O fattori che migliorano la soddisfazione del cliente
servizio di Customer Care efficace

sistema di monitoraggio della qualita del servizio

come gestire un reclamo e comunicare in modo efficace
Social Assessment

gestire le obiezioni

Gruppo UniD Srl

Via degli Aceri, 14

Gualdicciolo (RSM) 47890

C.0.E.: SM22747

0549.98.00.07

info@unidformazione.com

unidformazione.com | unidprofessional.com | libriunidtest.com



’) unio

ascolto attivo
autovalutazione: ascolto attivo
il cliente come ambasciatore d’azienda

I’empatia

la proattivita

MODALITA’ DI SVOLGIMENTO

Il corso si svolge in modalita online con video lezioni on demand disponibili h 24.

Le lezioni registrate possono essere riviste in qualsiasi momento, collegandosi alla piattaforma MOODLE
https://www.unidcampus.comed accedendo con le credenziali ricevute attraverso il nostri siti: https://www.unidformazione.com e
https://www.unidprofessional.com; www.eurosofia.it

METODOLOGIE

Coinvolgimento dei partecipanti attraverso discussioni, confronti, proposte, esercitazioni pratiche.

Al termine del corso i partecipanti potranno sperimentare in modo proficuo cio che hanno appreso durante il corso di formazione.
Lo scopo ¢ quello di migliorare le conoscenze per trovare spunti applicativi efficaci.

Le risorse di approfondimento e le dispense scaricabili, sono un ottimo strumento per un ripasso mirato.

MAPPATURA DELLE COMPETENZE

Saper applicare le conoscenze e le tecniche che sostengono la disciplina

Comprendere a fondo il paradigma di ciascuna tipologia di strumenti

Allenarsi fino a raggiungere la completa familiarita e dimestichezza degli argomenti

Accrescere la conoscenza dei partecipanti per renderli pit consapevoli e preparati relativamente alla comprensione
degli argomenti trattati.

Saper gestire 1’universo complesso e articolato degli obiettivi da raggiungere.

Sviluppo delle competenze connesse alle nuove sfide basate sulla necessita di una formazione continua.

VERIFICA DELLE CONOSCENZE

Sono previste due tipologie di verifiche, mediante test a risposta multipla:

o Verifica dell’auto-apprendimento dei corsisti
Sono previste esercitazioni intermedie ed una verifica finale, al termine della quale sara possibile scaricare 1’attestato di partecipazione

o Verifica della CustomerSatisfaction
E’ prevista una valutazione del livello di gradimento del corso

DESTINATARI

Tutti coloro che sono interessati all’argomento senza distinzione di eta.

Docenti scuola secondaria I grado, Docenti scuola secondaria II grado. Dirigenti scolastici.

Il corso si rivolge anche a tutti i professionisti che lavorano nell’ambito scolastico, educativo e sociale che sono interessati
ad aggiornare le proprie competenze. Non ci sono limiti di eta.

ATTESTATO

L’attestato di partecipazione, riconosciuto dal MIUR ai sensi della Direttiva 170/2016, ¢ scaricabile direttamente dalla piattaforma
elearning, solo dopo aver superato i test di verifica ed il tempo richiesto al completamento del corso

COSTO
Prezzo Corso € 244,00
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